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新生态农牧认养与果蔬营销创新创业实践与教学研究 
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[摘要]在新质生产力赋能农业现代化与高校创新创业教育深化改革的双重背景下，新生态农牧认养与无农残果蔬营销项目以

“生态化生产、数字化营销、实践化育人”为核心，构建了兼具产业价值与教学价值的创新创业体系。本研究系统地分析了

农牧认养的模式构建、无农残果蔬的微信生态营销路径，探讨了项目在基地合作、用户拓展、风险防控等方面的创新创业实

践经验，并阐述了其融入创新创业教学的案例。研究表明，该项目通过“认养+直供”模式破解了传统农产品供需失衡问题，

依托微信公众号与视频号实现了精准营销，同时为高校创新创业教学提供了“产业-项目-教学”三位一体的融合载体，为乡村

振兴背景下的产教融合与农业产业升级提供了可复制的实践范式。 
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Abstract: Against the dual background of empowering agricultural modernization with new quality productivity and deepening 

reform of innovation and entrepreneurship education in universities, the new ecological agriculture and animal husbandry adoption and 

marketing project for non pesticide residue fruits and vegetables, with "ecological production, digital marketing, and practical 

education" as the core, has constructed an innovation and entrepreneurship system that combines industrial value and teaching value. 

This study systematically analyzes the model construction of agriculture and animal husbandry adoption, the WeChat ecological 

marketing path for non pesticide residue fruits and vegetables, explores the innovation and entrepreneurship practice experience of the 

project in base cooperation, user expansion, risk prevention and control, and elaborates on its integration into innovation and 

entrepreneurship teaching. The study shows that the project integrates "adoption+direct supply" into innovation and entrepreneurship 

teaching The mode has solved the imbalance between supply and demand of traditional agricultural products, achieved precision 

marketing by relying on WeChat official account and video number, and provided a trinity integration carrier of "industry project 

teaching" for innovation and entrepreneurship teaching in colleges and universities, providing a replicable practice paradigm for 

industry education integration and agricultural industry upgrading in the context of rural revitalization. 

Keywords: new ecological agriculture and animal husbandry adoption; marketing of non pesticide residue fruits and vegetables; 

innovation and entrepreneurship practice; teaching research 

 

引言 

在经济快速发展与社会持续进步的当下，人们的生活

水平实现了显著提升，对食品安全和品质的关注度与日俱

增。消费需求不再局限于单纯获取农产品，而是朝着追求

绿色、有机、可追溯的方向转变。从“苏丹红事件”“注

水肉”到“三鹿奶粉事件”等食品安全问题的频频曝光，

一次次触动着消费者敏感的神经，使得人们在选择农产品

时更加谨慎，对品质和安全性的要求愈发严格。人们越发

渴望能了解农产品从种植、养殖到加工、销售的全过程，

确保入口的食物健康、安全。 

与此同时，政策层面也在大力推动农业现代化转型。

中共二十大报告确立“优先发展农业农村”战略导向，2024

年《全国智慧农业行动计划（2024—2028）》将数字化作

为破解农业资源配置低效、产业链协同薄弱等问题的关键

举措[1]。新质生产力是以科技创新为主导的生产力质态，

新质生产力的“新”体现在“新业态、新技术、新要素、

新范式”[2]。优化绿色优质产品供给、促进产供销精准衔

接、发挥电商平台优势、开展产销区域合作，推动农产品

消费升级，助力农业现代化进程。在这样的时代背景下，

新生态农牧认养和无农残果蔬营销模式顺势而生。 

认养农业作为一种新兴的农业模式，互联网+认养农

业模式平台，消费者通过专业平台进行认养和监控，等待

最终产品送货上门[3]。随着生活节奏的加快和生活水平的

提升，人们的生活需求逐渐从吃饱转变为吃好，同时“诗

意田园”逐渐成为都市居民的内心追求，认养农业因此应

运而生[4-6]。同时，为了保障农产品的可持续发展，应充
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分利用新媒体的影响力[7]。中央一号文件更是不断提出要

大力发展农村电商，通过开展电子商务进农村，让农产品

“走出去”[8]。从单纯地提升农产品的品牌知名度，到提

高村庄品牌的知名度，再到起到传承和弘扬优秀传统文化

的作用[9]。认养农业的增长。这一举措凸显了认养农业对

于乡村振兴的重要性，为农产品销售注入了新的活力[10-11]。

此外，农产品的网络销售发展潜力巨大，有助于实现数

农融合，“数商兴农”进入发展新阶段[12]。电商农产品

供应链，改善农产品运输与销售等也将成为农产品供应

的关键环节[13]。 

目前，国内已形成了多种较为成熟的认养农业运作模

式，如线上认养平台的兴起，让消费者通过手机或电脑就

能轻松认养农牧产品，实时查看其生长状况，实现了远程

参与农业生产的乐趣；还有线下与乡村旅游相结合的模式，

消费者不仅可以认养土地或农牧产品，还能在闲暇之余前

往农场体验农事活动，享受田园生活的宁静与美好。这些

模式的出现，极大地满足了消费者对食品安全、品质以及

个性化体验的需求，为新生态农牧认养和无农残果蔬销售

提供了多元的发展。 

1 农牧认养与无农残果蔬营销策略 

1.1 农牧认养 

本项目与本地的某知名农产品养殖与销售企业进行

合作，项目组主要进行网络营销、推广、宣传。养殖企业

负责高品质饲养，认养户主（如认养三只鸡）可以通过

APP 进行实时观察认养农畜的生长情况，生态农场也会

在每个月末将母鸡产下的鸡蛋邮寄给认养主的家中，为认

养主提供更便捷、更健康、更有品质，更专业的健康高端

新生态农产品与服务。所饲养鸡都是土生土长的母鸡，饲

养占地面积是 15 亩地，该占地面积我们是进行初步的实

验养殖，母鸡在白天可以在监控范围内出去溜达与跑动，

以散养的模式让其自由生长，所喂养的食物都是五谷杂粮，

胡萝卜等瓜果蔬菜以及一些营养价值极高的面包虫，没有

饲料，没有激素，真正做到了食品健康无公害的饲养，让

人们吃的舒心，吃的安心。此外我们还提供一些特色服务：

每个月会给认养者邮寄十五个健康营养的土鸡蛋，让他们

吃到属于他们自己的鸡所产下的蛋，生鸡蛋打开几乎没有

腥气味道，蛋清浓稠不易散，蛋黄红润不噎人，还能体验

到养殖的乐趣；认养者可以到农场现场参观，了解鸡、羊、

猪的饲养过程并参与喂养，可以亲自采摘鸡蛋，体验采摘

新鲜鸡蛋、果蔬的乐趣，同时了解鸡蛋的生长过程和质量

保证；在农场周边开设农家乐，在夏日时提供烤串，冬季

时提供铁锅炖，让认养者在体验与自己的鸡互动的过程中

可以享受完善的服务；认养者每月所获得的鸡蛋若想赠送

他人，提供精美礼盒包装、附赠精美定制贺卡服务。 

1.2 无农残果蔬营销 

无农残果蔬营销严格遵循“微信公众号+微信视频号”

的双渠道策略，借鉴新媒体营销“内容引流-用户转化-复

购留存”的核心逻辑，构建了贴合项目定位的营销体系。 

1.2.1 微信公众号营销 

建立产品营销公众号，并将其定位为“信息发布＋用

户服务+认养管理”三位一体综合平台，核心围绕“建立

信任、传递价值、便捷服务”三大目标构建完整内容体系，

打造连接生态种植与用户的优质桥梁。在产品价值传递上，

聚焦无农残果蔬核心优势，系统输出“零化学干预”种植

逻辑：详细拆解科学轮作休耕体系、土壤养护方案，直观

呈现物理诱捕、天敌防治等生物防虫技术细节；同步公示

权威第三方检测报告，实时更新农残零检出数据，让健康

品质看得见、可追溯。认养动态板块以周度推送为节奏，

精准捕捉果蔬生长关键节点：从“水果西红柿挂果期疏果

整枝”“翡翠黄瓜膨果期水肥管理”到成熟采收标准，用

图文+短视频形式还原生长全过程；更为每位认养用户标

记专属种植单元，同步灌溉记录、光照时长、生长指标等

个性化数据，让用户沉浸式感受“云养植”的参与感。服

务功能层面，菜单栏置顶“认养查询”“订单管理”“售后

反馈”三大核心入口，实现全流程线上闭环：用户可一键

查询认养状态、追溯物流信息，便捷管理订单变更，售后

问题将在 24 小时内响应处理。通过简化操作流程、优化

服务体验，让认养过程省心、放心、舒心，真正实现“认

养无忧、享用安心”。 

1.2.2 微信视频号营销 

建立微信视频号，通过视频号以“场景化呈现、真实

化传递”为核心创作理念，作为公众号的可视化延伸载体，

聚焦两大核心内容方向，构建“内容种草－流量聚合－公

众号转化”的营销链路，全方位强化用户信任与参与感。

其一，深耕种植过程纪实，用镜头还原生态种植的每一个

细节：清晨人工除草时的露珠特写、有机肥腐熟后人工施

用的实操画面、自然成熟后带枝采收的完整场景，搭配平

实的旁白解说，直观展现“拒绝除草剂、催熟剂、化肥”

的种植原则，让“零化学干预”不再是抽象概念，而是可

看见、可感知的真实实践，与公众号的种植标准、检测报

告形成内容互补，深化产品价值认知。其二，聚焦用户真

实体验分享，捕捉认养用户的沉浸式场景：家庭亲子采摘

时的欢声笑语、好友结伴探访种植基地的互动瞬间、认养

用户用自家果蔬烹饪家常菜的温馨过程，镜头下用户对果

蔬清甜口感的真实夸赞、对“放心食材”的由衷认可，以

原生视角传递口碑，比生硬宣传更具感染力，进一步夯实

项目可信度。视频号与公众号形成深度联动：短视频结尾

设置清晰引导，通过“点击链接关注公众号”“解锁认养

专属权益”等提示，将视频流量引流至公众号；同时在内

容中植入认养查询、订单管理等功能入口提示，让用户在

被内容吸引后，可快速跳转至公众号完成认养、订单查询

等操作，实现“内容吸睛-流量沉淀-转化闭环”的高效衔
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接，推动营销链路无缝贯通。 

2 项目的创新创业实践 

2.1.1 基地合作与供应链优化 

项目借鉴“营销-企业-农户”协同创新模式，构建多

方共赢的产业合作生态。在基地合作层面，联合本地村部

的政策支持，与营口周边 3 个规模化生态农场签订排他性

战略合作协议，明确界定“零化学干预”种植养殖标准、

产能分配比例及质量管控责任清单——企业提供标准化

种植技术指导与市场渠道支持，农场严格执行轮作休耕、

生物防虫等规范，政府部门负责全程监督抽检，形成“技

术赋能＋责任绑定”的合作机制。供应链端，充分吸收农

产品电商成熟管理经验，打造“采收-分拣-配送”全链条

标准化流程：无农残果蔬在自然成熟后，由专业采收团队

按成熟度分级采摘，2 小时内完成人工分拣、去杂、保鲜

包装，同步粘贴专属溯源二维码；依托与本地 3 家冷链物

流企业的长期合作，搭建“当日采收、次日送达”的区域

配送网络，通过全程低温保鲜技术将产品损耗率控制在

5%以内，远低于行业平均水平，既保障了果蔬新鲜度，

也提升了用户体验。 

2.1.2 用户拓展与市场渗透 

项目采用“精准定位＋内容引流＋社群深耕”的三维

用户拓展策略，聚焦本市及周边城市中高端家庭、母婴群

体与健康饮食爱好者三大核心客群——这类用户对食品

安全要求高，且具备一定消费能力，对认养模式的接受度

更高。线上通过微信公众号与视频号形成内容矩阵：公众

号输出种植标准、检测报告、认养服务等专业内容，视频

号以种植纪实、用户体验等场景化短视频吸睛，尤其以亲

子采摘、家常菜烹饪类视频的转化效果最为突出。线下同

步发力社群运营，建立认养用户专属微信群，定期推送种

植养殖科普、食材储存技巧，每月组织线下采摘体验、农

场开放日等活动，同时推出老用户推荐奖励机制，形成“内

容吸引－体验留存－口碑传播”的用户增长闭环，用户复

购率稳定，核心用户均出现复购。 

2.1.3 风险防控与可持续运营 

针对认养农业普遍面临的自然风险与市场风险，项目

建立双重防控机制保障可持续运营。自然风险方面，与合

作农场签订风险共担协议，明确洪涝、台风、疫病等不可

抗力导致的损失，由项目方与农场按一定比例分担，同时

统一投保果蔬种植保险与疫病防治保险，覆盖 80%以上

的潜在损失；日常通过安装智能监测设备，实时监控土壤

湿度、气温等环境数据，提前预警病虫害风险。市场风险

方面，通过“认养预订”模式提前锁定销量，避免产能过

剩；依托微信渠道的用户数据分析，精准捕捉消费偏好变

化，动态调整认养单元价格与果蔬品类结构——例如根据

社群反馈增加水果西红柿、翡翠黄瓜等热门品类占比，减

少市场接受度较低的品类种植，有效降低供需失衡风险，

保障项目稳定盈利。 

此次实践带来多重启示：其一，认养农业的“按需生产”

模式从根源上破解了农产品滞销难题，实现了“产-销”精

准对接；其二，微信生态营销凭借低成本、高触达、强互动

的优势，大幅降低了获客成本，提升了用户触达效率，成为

中小农业项目的优质营销载体；其三，项目验证了“生态化

＋数字化”是农业产业升级的核心方向——生态化保障产品

核心竞争力，数字化赋能供应链管理、用户运营与风险防控。

此外，项目形成的“基地标准化、营销精准化、风险可控化”

实践经验，为同类认养农业项目提供了可复制的参考范式，

助力农业创新创业向高质量、可持续方向发展。 

3 项目的教学研究 

3.1 教学融入理念与目标 

项目深度践行“产教融合、知行合一”的核心教育理

念，以认养农业创新创业实践为纽带，打破“产业与教学

脱节”的传统壁垒，将高校《创新创业实践》《市场营销》

《农业电商运营》等核心课程与产业实际需求紧密绑定。

教学融入的核心逻辑遵循“理论认知-实践实操-反思迭代”

的三阶路径：先通过课程理论夯实学生对农业产业、创新

创业逻辑的基础认知，再依托真实项目让学生参与实操历

练，最后结合实践成果与问题进行复盘反思，形成完整的

能力培养闭环。教学核心目标聚焦三大能力维度的协同提

升：一是产业认知能力，让学生深入理解认养农业的产业

链结构、运营模式、核心痛点与发展趋势，打破对农业产

业的片面认知；二是项目实操能力，培养学生在内容创作、

用户服务、数据分析、策略优化等方面的实战能力，实现

“从理论到实践”的落地转化；三是创新思维能力，引导

学生基于项目运营中的真实问题，提出兼具可行性与创新

性的解决方案，激发主动探索与突破的思维意识，为未来

投身创新创业或产业实践奠定基础。 

3.2 教学实践模式 

3.2.1 课程内容重构  

项目摒弃“理论讲授为主”的传统模式，将认养农业

项目的完整运营模块拆解为具象化教学案例，系统性融入

相关课程体系。在《创新创业实践》课程中，以“认养模

式设计”“风险防控机制构建”“供应链优化”为核心教学

主题，引导学生对比传统农业与认养农业的差异，分析项

目“政府-企业-农户”协同模式的创新点，分组完成项目

可行性分析报告与风险防控方案设计；在《市场营销》课

程中，以项目微信生态营销为核心案例，探讨新媒体内容

引流与社群运营，组织学生开展用户画像分析、公众号推

文选题策划、视频号脚本撰写与营销效果评估等实操任务，

让课程内容从“抽象理论”转化为“实战课题”。 

3.2.2 学生参与机制 

构建“教师指导＋学生主导”的项目运营学生团队，

根据项目需求设置“内容创作组”“用户服务组”“数据分
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析组”三大职能模块，明确分工与协作机制。内容创作组

负责公众号原创推文撰写、视频号素材实地拍摄与剪辑、

种植科普内容策划，累计完成兼具专业性与可读性的推文

十余篇，制作聚焦种植纪实与用户体验的短视频几十余条，

其中部分单条视频号内容累计播放量超 1.2 万次；用户服

务组专项对接认养咨询、订单查询、售后反馈等需求，建

立标准化服务话术与问题处理流程；数据分析组负责整理

微信生态营销数据、用户消费行为数据与复购率数据，通

过数据可视化呈现运营成效，为项目策略优化提供支撑。

教师通过定期项目例会、一对一指导、阶段性复盘会等方

式，全程把控实践方向，及时解决学生遇到的实操难题。 

3.2.3 教学成效 

经过教学融入实践，项目取得了“学生能力提升、教

学质量优化、产业协同增效”的多重成效。在学生层面，

参与项目的学生不仅系统掌握了认养农业的运营逻辑、新

媒体营销技巧与用户服务规范，更实现了实践能力的全面

提升——90%以上的学生能够独立完成营销内容创作，3

份学生提出的运营优化建议（如“亲子采摘主题短视频系

列策划”“老用户推荐积分制度”）被项目采纳并落地实施，

学生的沟通表达、团队协作与问题解决能力得到显著增强。

在教学层面，项目为高校创新创业教学提供了“真实产业

场景、可落地项目载体、多元化实践内容”，彻底破解了

传统教学中“理论与实践脱节”的痛点，推动课程从“知

识传授型”向“能力培养型”转型。同时，形成了“产业

赋能教学、教学反哺产业”的良性循环：产业需求为教学

提供了精准方向，学生的实践成果为项目运营注入了创新

活力，实现了教育与产业的协同发展。 

4 结论 

本项目以农牧认养与无农残果蔬为核心载体，构建

“生态化种植养殖+数字化营销+认养制服务+产教融合”

的多元创新体系，取得了产业效益与教学价值的双重突破。

在产业实践层面，通过“政府-企业-农户”协同模式夯实

基地供给基础，以微信公众号＋视频号双渠道构建“内容

引流-转化-留存”营销闭环，结合标准化供应链与双重风

险防控机制，有效破解了农产品滞销、信任缺失等行业痛

点。在教学层面，依托真实产业场景重构课程体系、搭建

学生实操平台，创新“过程+成果”双维度考核机制，既

提升了学生创新创业实操能力与产业认知，又以学生创新

成果反哺项目运营，形成“产业赋能教学、教学反哺产业”

的良性循环，为高校创新创业教育改革提供了可复制的实

践范式。项目表明，农业创新创业需立足品质核心与用户

需求，以数字化工具打通供需链路，而产教融合则为农业

产业升级注入了人才活力，其“基地标准化、营销精准化、

风险可控化、教学实战化”的经验，可为同类农业创新创

业项目与高校产教融合实践提供重要参考。 

基金项目：2024 年营口理工学院国家级大学生创新
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