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高职艺术设计教育中引入内蒙古农特产品品牌化设计的教育价值研究 
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[摘要]本篇文章以内蒙古农特产品品牌化设计为切入点，探讨高职艺术设计教育在服务地方经济、传承民族文化中的创新路径。

通过分析品牌化设计对产品溢价能力、文化传播效能的影响，论证高职教育通过课程改革、产教融合等方式，可培养兼具地

域文化理解力与商业设计执行力的复合型人才，最终实现‚教育赋能产业-产业反哺教育-文化驱动振兴‛的良性循环。研究为

民族地区职业教育改革提供理论参考与实践模型。 
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Research on the Educational Value of Introducing Inner Mongolia Agricultural Special 
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Abstract: This article takes the branding design of Inner Mongolia's agricultural special products as the starting point to explore the 

innovative path of vocational art and design education in serving local economy and inheriting ethnic culture. By analyzing the impact of 

brand design on product premium ability and cultural dissemination efficiency, it is demonstrated that vocational education can cultivate 

composite talents with both regional cultural understanding and commercial design execution through curriculum reform, industry education 

integration, and other methods, ultimately achieving a virtuous cycle of "empowering education industry - industry backfeeding education - 

culture driven revitalization", which provide theoretical references and practical models for vocational education reform in ethnic regions. 
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1 农特产品品牌化设计及现状分析 

内蒙古作为我国重要农牧产品基地，拥有锡林郭勒羊

肉、科尔沁牛肉、赤峰杂粮等地理标志产品，但长期面临

“优质难优价”困境。全区农特产品中拥有自主品牌的比

例较低，产品溢价空间被渠道方挤压。与此同时，消费者

对“草原生态”“非遗工艺”的文化认同感持续升温，为

品牌化设计提供了市场机遇。 

2 农特产品品牌化设计的重要性   

2.1 品牌化设计的基本框架  

农特产品品牌化设计是以具有内蒙古特色的视觉符号系

统为核心，整合游牧文化、农耕文化、黄河文化等文化基因，

以产品的功能与特色属性为出发点，消费者的情感诉求为渠

道，构建具备差异化的市场认知的创造性活动。其核心包括：

凝练的符号层，基于地域文化独特创意和价值的作品或形象，

目前常见的如那达慕、敖包等；自然及生态标志性符号，如

草原、沙漠的色彩体系等；实用性及功能性层面，包装结构

设计的便携性，如人体工程学的应用、冷冻肉品真空包装等；

与多样性、复杂性场景的适配；情感共鸣与情绪的传递层面，

包括传统文化背景叙述、绿色生产及相应的溯源故事等。 

2.2 品牌化对农特产品的重要性 

2024 年内蒙古经济总量突破 2.6 万亿元，2025 年上

半年全区经济“顶压前行、稳步增长”。随着经济的持续、

快速发展，内蒙古农特产品市场上也呈现出一派繁荣景象。

由于农特产品行业技术门槛低、资金投入少，近年，市场

上出现了大量农特产品企业与品牌。同类品牌及产品线在

很大程度上都很相似，不同品牌的商品在性能、外观甚至

营销手段上相互模仿，以至逐渐趋同的现象，存在大致相

同的类型、制作手段、制作流程、传递内容大致相同的各

类信息。[1]致使内蒙古农特产品面临着资源同质化、产品

形态趋同化的挑战。 

相对于产品线的更新与调整，深入挖掘和开发产品的

核心价值与文化价值，选择品牌差异化战略重构产品价值

就显得更为灵活、实施性更强，能够在很大程度上塑造特

色，促进农产品的优质健康发展。 

农特产品的品牌化设计对品牌进行从区域背书到价

值提升的升级，通过整合内蒙古自身的优势资源，把单一

品牌整合打造为具有本地特色的品牌集合，带动产业链上

下游协同发展，全面提升品牌市场竞争力。运用数字化技

术及新媒体，营造互动式品牌及产品展示场景，构建线上

线下融合的体验空间，实现特色农产品从田间到餐桌的品

牌化传播路径。创新文旅与农特产品行业融合发展模式，

将优质农特产品转化为可体验、可消费的文旅元素，实现
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从单一农产品到综合体验的价值升级。 

2.3 品牌化设计提升市场竞争力的作用机制 

品牌视觉系统是品牌化设计的基础层面。通过独特的品

牌识别符号系统（如标志、色彩、字体、包装形态等），能够

在消费者心中形成鲜明的记忆点，是产品与消费者建立认知

连接的第一触点。其内在逻辑是将产品的功能、特点、产地、

文化背景等特质转化为更容易感知的视觉语言，为品牌价值

的进一步传递打下认知基础。优秀的视觉设计可使产品辨识

度提升，让消费者在琳琅满目的货架上快速完成识别决策。 

品牌化设计通过构建完整的消费体验闭环，设计提升

消费者与品牌互动全过程的价值感知。将普通农产品升级

为具有附加值的商品。可从产品包装的开启仪式感，贯穿

于产品包装的开启方式、材质触感、使用便利性；到食用

场景的体验设计，超越静态的视觉呈现；再到售后服务的

温度传递，品牌线上线下触点的整体交互设计中，每个触

点都在提升产品溢价空间，从而提升满意度与重复选择意

愿，构建品牌的功能性竞争优势。 

深度的品牌设计能唤醒消费者的情感记忆和文化认

同。品牌情感对品牌忠诚产生积极的正向影响，建立与消

费者的情感，是维系品牌忠诚的一种有效方法。[2]通过挖

掘农产品的地域文化基因，包括文化底蕴、产地故事、工

艺传承或社会责任等深层内涵，将乡愁记忆、传统工艺等

情感元素融入品牌叙事、转化为具有感染力的设计语言，

建立起超越产品本身的情感连接。当品牌所倡导的生活方

式、情感诉求或价值观念与消费者内心相契合时，便能培

养出强烈的品牌好感度、忠诚度与归属感将品牌从市场交

换中的“物”提升为消费者自我表达与情感寄托的“符号”，

从而形成难以替代的竞争壁垒。 

3 高职艺术设计教育在农特产品品牌化设计中

的作用 

3.1 高职艺术设计教育现状   

高职艺术设计专业教学是在秉持产教融合理念的基

础上建立起来的，在服务区域经济和产业链发展中，逐步

加强校企合作育人、协同创新、统筹融合机制的过程中，深

度结合地方经济发展，全面、精准服务中小企业、服务市场，

满足其人才需求。在区域经济文化产业转型升级及数字时代

的背景下，强化艺术设计类专业课程体系与新岗位、新要求，

新定位的行业适配性，成为教育创新的内驱力。[3]
 

3.2 高职艺术设计教育的核心价值   

人才培养层面，通过与地方企业合作进行项目教学、

特色工作室辅助实践等较为灵活的教学模式，让学生在掌

握较为完善的专业技能的同时，进一步培养对行业发展的

洞察力以及相对持续、稳定的创新思维。在此过程中注重

工匠精神的培养与传承，使学生通过学习在专业领域方面，

能够达到精于工、匠于心、品于行的要求。 

文化转译方面，挖掘传统文化、特色文化作为基础，

搭建与现代设计相融通的桥梁。逐步引导学生深入理解和

传承文化基因，并运用现代数字技术、新媒介载体，结合

当代设计语言互相融合，进行创新表达。这种文化转译能

力不仅可以使学生能够守护文化根脉，又可以创造出符合

时代审美及需求的设计作品。 

产业服务维度，高职艺术设计教育以构建“产学研用”

一体化为培养体系。在教学实践中通过与对应行业、企业

共建实习实训基地、引入企业真实项目、案例等方式，确

保教学内容、技能训练与产业及市场需求趋近于无缝对接。

毕业生不仅具备较好的设计与执行能力、有解决实际岗位

工作相应问题的能力，而且可以较快适应岗位角色的转变，

成为推动产业升级、促进地方产业链发展的新生力量。 

4 内蒙古农特产品品牌化设计引入高职教学的

价值分析 

4.1 重构实践教学的内涵 

在高职艺术设计教育中引入内蒙古农特产品品牌化

设计的影响在于解决艺术设计专业教学基础且核心的“教

什么”和“如何教”的问题，高职艺术设计专业教学体系，

尤其是实践教学体系的重构，要面向行业、产业及市场需

求，注重未来的发展趋势和行业技术进步，并以此为依据

对实践课程内容及教学方法进行更新和改进，以促进艺术

设计专业学生的专业技能和岗位综合素养的培养。[4]
 

（1）突破传统虚拟课题与项目的局限，面对真实的

内蒙古地区的农特产品企业和品牌的具体需求，在教和学

的过程中，去解决实实在在的问题，如品牌识别的趋同化、

独特的在地文化包括游牧文化、黄河文化、草原美学、农

耕文化的市场转化，使其成为大众认可的视觉符号等品牌

推广中产生的实际命题。这一过程强制性地从“形式模仿”

转向“文化转译与创新”，有效锤炼了在特定约束条件下

进行创造性解决问题的能力。 

（2）提升市场认知：内蒙古农特品牌实践项目的引

入，可以更好地驱动学生从设计师的“单一视角”转向“市

场经营者”的综合视角。在项目实践设计过程中必须要研

究消费群体、分析竞品、洞察趋势，理解品牌定位、营销

策略与设计产出之间的商业逻辑。这使得艺术设计教育转

变成“为商业目标提供解决方案”的市场性训练。 

（3）拓宽教育视野：项目自然地将设计学与民族学、

市场营销学、农业经济学、可持续发展理论等学科知识交

织在一起。学生认识到，优秀的品牌设计是多元知识在内

蒙古地区的综合应用，从而打破专业壁垒，建立跨学科的

“T 型”知识结构。 

（4）深化实践教育融合：通过与产业融合更好地体

现了艺术设计学科价值的实现路径。在打破课堂与市场的

边界的同时，使学习过程与真实的产业需求、工作流程无

缝对接。企业导师的介入、真实项目的评审、市场反馈的

检验，共同构成了一个“教学做合一”的高效学习闭环，

极大提升了人才的培养质量和就业竞争力。 

在高职艺术设计教育中引入内蒙古农特产品品牌化
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设计，除可以逆向推动实践教学方法改革外，还可以更好

地利用实践项目驱动学习，利用案例教学等互动性较强的

教学模式来促进校企融通，激发学生学习兴趣、提升岗位

认知、行业自信与持续学习的能力，最终达到提升高职艺

术设计教育的实践教学内涵和学生的岗位综合能力。 

4.2 文化传承与发展 

在高职艺术设计教学过程中融入内蒙古农特产品品牌

化设计，体现了高职艺术设计教育“育人”的本质，不仅是

是对教学理念的转变、教学内容的丰富、实践教学内涵的重

构，更是推动民族文化传承与区域经济发展的重要助力。 

（1）传承民族文化：学生通过设计实践，主动、深

入地挖掘、梳理和解读内蒙古地区的历史、传说、图案、

色彩、生活方式等文化基因。这里的要求不是简单的符号

套用，而是通过现代设计语言对其进行“创造性转化”和

“创新性发展”，使古老文化在当代消费市场中焕发新的

生命力，从而实现真正意义上的活态传承。 

（2）培养社会责任感：利用在地项目引导学生关注

自治区发展方向和具体状况，能够较为直观地感受到设计

不仅仅是艺术手段，而切还是可以赋能乡村、助农兴产的

强大工具。这种“用设计创造社会价值”的成就感，能有

效培育其关注社会、服务地方的使命感和责任感，塑造其

未来的职业自信、职业价值观。 

通过深度挖掘内蒙古区域特色文化资源，将其转化为

鲜活的教学案例和实训项目，既丰富了艺术设计专业的内涵

建设，为内蒙古特色农产品走出草原、走向市场提供了专业

化的品牌赋能，也实现了“教育-文化-产业”三位一体的创

新实践，可以培养了学生的文化自信，同时为“为谁设计”

这一核心命题提供了实践答案，展现了职业教育服务地方发

展的责任担当，践行了“产教融合、文化育人”的核心理念。 

4.3 赋能区域产业发展 

在高职艺术设计教学过程中融入内蒙古农特产品品

牌化设计，是学科价值与人文价值的外延和成果体现，彰

显了职业教育服务区域经济社会发展的根本职能。在高职

艺术设计教学实践中，将内蒙古农特产品品牌化设计作为

实践课题，不仅能够为区域特色产业注入创新活力，更能

实现教育与产业的深度融合。 

（1）品牌文化挖掘与传承： 通过师生的设计实践，

为内蒙古农特产品注入深厚的文化故事与情感价值，使其

从“特产”升级为有内涵、可追溯的“品牌”，直接提升

产品附加值。 

（2）增强区域品牌竞争力： 高校的设计智慧为中小

微企业及农牧民合作社提供了常难以负担的专业品牌设

计服务，整体提升“蒙字标”等区域公用品牌的视觉形象

和市场识别度，从而增强区域品牌的整体竞争力。 

（3）拓展市场空间与消费群体： 通过符合现代审美

和传播规律的设计，打破地域限制，让内蒙古优质农特产

品更有效地触达全国乃至国际市场的年轻一代、都市消费

群体，为产业开辟更广阔的增长空间。 

通过系统化的课程设计，引导学生深入挖掘草原文化

精髓，运用现代设计语言重构传统元素，为奶制品、牛羊

肉、杂粮等特色农产品打造富有地域特色的品牌形象。这

种“教学+产业”的创新模式，一方面能够提升学生的实

践能力和就业竞争力，另一方面可以有效解决农特产品品

牌化程度不足及趋同化等痛点，助力内蒙古特色农产品提

升市场辨识度和附加值，最终实现“培养设计人才”与“服

务区域经济”的双赢局面。 

5 结论与建议 

高职艺术设计教育中引入内蒙古农特产品品牌化设

计的教育价值研究，通过对本土文 化资源的挖掘与传承，

结合现代设计教育理念的创新与应用。传承地域文化，增

强对传统 文化的认同感和自豪感；培养创新意识，提升

艺术设计领域的竞争力；提升市场竞争力，对内蒙古农特

产品进行品牌化设计，有助于提升产品的附加值和利润空

间，为产业发展注入新的活力；拓宽营销渠道，品牌化设

计可以增强产品的辨识度和记忆点，为产品的营销推广提

供有力支持；激发学习热情，学生可以更加深入地了解品

牌设计的流程和方法，感受到设计成果带来的成就感；深

化产学研合作，内蒙古农特产品品牌化设计涉及多个领域

的知识和技能，需要学校、企业和研究机构之间的紧密合

作，促进教育与实践的有机结合， 推动高职艺术设计教

育的创新发展；增强文化自信，将内蒙古的地域文化特色

展示给更广泛的受众，有助于增强民族自信心和文化自豪

感，进一步坚定了文化自信；助力乡村振兴， 提升农产

品的品牌形象和市场竞争力，也可以推动农村产业结构的

优化升级和经济发展方式的转变，为乡村振兴注入新的动

力。将地域文化精髓更好的内化为学生的人文素养，培养

出既有深厚文化底蕴又有创新意识的艺术设计人才，为内

蒙古区域特色农特产品品牌化设计更好的推动地方经济

发展做出一定的贡献。 

基金项目：内蒙古自治区教育科学研究“十四五”规

划课题：高职艺术设计教育中引入内蒙古农特产品品牌化

设计的教育价值研究.课题批准号：NZJGH2024424。 
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